Сценарий учебной экскурсии: «Спорт — это не только результат. Это история, драма и медиа»

Цель: Развитие практических навыков создания медиаконтента.
Задачи:
— Ознакомиться со спецификой работы в жанре спортивной журналистики. 
— Сформировать профориентационные компетенции обучающихся.
— Сформировать специализированные умения в области: сбора сведений, анализа и переработки полученного материала, получения дополнительных сведений через непосредственное общение с людьми (экспертами, участниками событий), базовых навыков и умений разработки медиаконтента.
Локация: Государственный музей спорта. Ссылка на 3D-тур по залам музея: https://www.museumsport.ru/3dtour
Хронометраж: 3 часа.
Структура экскурсии

	Локация
	Задача
	Содержание
	Тайминг

	Вводный брифинг «Мы — команда спортивных журналистов» 

	Зал «Олимпийские игры в Сочи 2014»
2-й этаж (налево 
до конца корридора, 
по лестнице 
на 2- этаж, через залы «Спорт 
в период ВОВ» и «Олимпийские игры 1980 
в СССР»)
	· Настроить 
на предстоящую практическую работу и показать многогранность спортивной журналистики.

	Ребята, сегодня мы не в классе — мы в эпицентре человеческих достижений и драм. Каждый кубок здесь — это финальный свисток. Каждый потрепанный мяч — это тысячи часов тренировок. Каждая форма — это судьба. 
Наша задача — стать голосом этих историй. Мы будем работать как спортивная редакция, которая готовит спецпроект к чемпионату. Будем смотреть на спортивные реликвии глазами не просто зрителей, а журналистов. 
Зададимся вопросом: а что же здесь является настоящей новостью? Ведь за каждым кубком, мячом или парой коньков стоит история, которую кто-то когда-то рассказал миру. Мы узнаем, как менялся тот, кто эту историю рассказывает, — от древнего глашатая до современного спортивного блогера. И начнем мы наше расследование с самого начала — с Древней Греции
	15 минут

	Античность: первые спортивные обозреватели

	Зал «Олимпийские игры в Сочи 2014»
	Ознакомить 
с основными специальностями 
в спортивной журналистике и их функционалом.
	Журналистики в современном понимании не было, но функции ее — информирование, прославление, создание мифов — уже выполнялись.
Итак, наша машина времени переносит нас в Древнюю Грецию, в Олимпию. Представьте: пыль от беговой дорожки, залитые солнцем мраморные трибуны, крик толпы. Олимпийские игры — главное событие эллинского мира. А где главное событие — там должен быть и тот, кто о нем расскажет.

Глашатай.  Его задача — оперативно и точно сообщить толпе имя победителя, его город и вид соревнований. Это прототип нашей срочной новости. «Объявляется победитель
в беге на один стадий... Аристей из Кротона!» — вот и весь репортаж. Главное — точность и своевременность.
Вопрос ученикам
Кто выполняет такую функцию сегодня, как называется эта специальность?
(Вариант ответа: Конечно, это сегодняшний репортер с места событий.)

1. Поэт. Один из самых известных античных поэтов — Пиндар. Он не просто сообщал факт победы — он создавал миф. В своих одах он рассказывал о божественном происхождении атлета, о его нечеловеческих усилиях, о славе, которая ложится на его родной город. Задача поэта — не проинформировать, а восславить, вдохновить, остаться в веках.
Это уже не новость, а искусство. Если глашатай — это ТАСС, то Пиндар — это глянцевый журнал о спорте того времени.
2. Вопрос ученикам
Кто выполняет такую функцию сегодня, как называется эта специальность?
(Вариант ответа: В современной журналистике поэта назвали бы колумнистом и автором портрета.)

3. Скульптор и историк. Бронзовые и мраморные статуи античных скульпторов показывали идеальное тело победителя, запечатлевали его образ для потомков.
А историки вроде Геродота или Фукидида вплетали спортивные достижения в более широкий исторический контекст.
Носитель информации. Не было ни газет, ни Интернета. Новость распространялась через устную речь, через рукописные свитки, которые читали вслух, и через те самые статуи.
4. Вопрос ученикам
Кто выполняет эти функции сегодня, как называются эти специальности?
(Варианты ответов: Скульптор — это наш спортивный фотограф. Историк — газетный журналист.)

(Подходим к любому современному кубку или медали)
Вот смотрите. Эта современная золотая медаль — прямой потомок оливкового венка, который надевали на голову победителю в Олимпии. А эта грамота — потомок од Пиндара. Суть не изменилась: общество фиксирует и чествует достижение. И делает это через посредников — через нас с вами, через рассказчиков, через журналистов. Мы превращаем результат соревнований в историю, которая вдохновляет других.

	15 минут

	XIX–XX века: рождение массовой спортивной журналистики

	Зал «Зарождение спорта»
(1-й этаж, зал находится прямо напротив входа в музей)
	Ознакомить 
с некоторыми вехами 
в становлении спортивной журналистики.
	Машина времени набирает обороты! Мы в XIX веке. Произошла революция, которая навсегда изменила мир, — промышленная. А вместе с ней родилось и два феномена: массовый спорт и массовые газеты.
5. Вопрос ученикам
6. Почему же это случилось?
7. Огласите верные ответы:
· — У людей появилось больше свободного времени и денег — они стали ходить на стадионы.
· — Появился телеграф — результаты матчей можно было передавать мгновенно из города
в город!
· — Газеты стали дешевыми и доступными — их читали все.
— И вот спорт из занятия для избранных превращается в зрелище для миллионов. А газеты быстро поняли: репортажи о спорте — отличный способ продавать тиражи.
8. Вопрос ученикам
Как менялась профессия? Как думаете, какие новые специальности в журналистике появились?
Используя информацию ниже, дайте ученикам наводящие подсказки, чтобы они могли самостоятельно сформулировать ответы:
Появление жанров. Возникает фигура спортивного обозревателя. Это уже не просто репортер, а аналитик. Он говорит не только кто победил, но и как и почему. Появляются первые интервью со звездами — читателям хочется знать не только об их подвигах, но и о них самих.
Рождение профессии радиокомментатора. Это был настоящий прорыв! Представьте: 1930-е годы. Вся страна собирается у тарелок репродукторов. Люди не видят матч, но слышат голос. Голос Вадима Синявского или Николая Озерова. Их задача — словами нарисовать картину. «Шайбу! Шайбу! Вбрасывание!» Это высший пилотаж журналистики — чистое искусство слова, которое создает зрелище в воображении слушателя. Это магия.
Важно отметить, что спорт становится языком. Спортивные метафоры проникают в политику и быт: «политический марафон», «внести в ворота конкурента», «взять новый рубеж». Журналисты были теми, кто этот язык создавал и популяризировал.
	15 минут

	Залы «Хоккей», «Футбол»
(после выхода из зала «Зарождение спорта» — налево)
	Ознакомиться 
с актуальными вопросами современной спортивной журналистики.
	Давайте посмотрим на эти экспонаты. Вот форма легендарных футболистов «Спартака»
и хоккеистов ЦСКА. Их знала в лицо вся страна! Но как? В основном через газеты
и радио. Журналисты были главным, а часто и единственным связующим звеном между зрителем и героем. Без статей Синявского или очерков в «Красном спорте» подвиги этих спортсменов остались бы сухими строчками в протоколах. Журналисты же делали их богами, кумирами, примерами для подражания.
В наше время журналист из рассказчика превращается в продюсера зрелища и участника мгновенного диалога. Мы живем в эпоху телевидения и Интернета. И здесь наша профессия меняется кардинально.
С появлением телевидения спорт окончательно становится шоу. Задача журналиста усложняется. Теперь недостаточно красиво описать — нужно красиво показать.
· Комментатор теперь не рисует картину, а становится «звуковой дорожкой» к готовой картинке. Его роль — дополнять, объяснять, нагнетать эмоции.
· Появляется целая команда: режиссеры, операторы, монтажеры. Журналист становится частью этой команды. Он участвует в создании шоу: повторы, рапидная съемка,
графика — все это элементы нового, телевизионного языка спорта.
Эпоха интернета позволила выйти спортивной журналистике на новый уровень: новость о голе появляется в социальных сетях раньше, чем игрок закончил празднование. Журналист должен быть быстрее всех, но при этом не потерять точность.
Прямой эфир и блоги. Благодаря возможностям современных смартфонов освещать спортивные события сегодня может каждый. Сами спортсмены ведут личные каналы и общаются с фанатами напрямую, минуя традиционные СМИ.
Возникает вопрос: а зачем тогда журналисты? Ответ: наша роль меняется.
Теперь задача спортивной журналистики — не просто передать факт, а:
— проверить его (борьба с фейками);
— проанализировать и упаковать (создание лонгридов, аналитических статей, документальных фильмов);
— вести диалог — общаться с аудиторией в комментариях, отвечать на вопросы.
Появляются и новые вызовы: хейт, информационный шум, клиповое мышление. Как думаете, как можно от этого избавиться?
	15 минут








Практическая часть
	Локация
	Задача
	Содержание
	Тайминг

	Часть 3: Постановка практического задания, деление на группы и выполнение работы

	Залы «Хоккей», «Футбол»

	1. Разделиться по группам и ознакомиться с заданиями.
2. Провести подготовительную работу по формулировке идеи, распределению ролей в группе, планированию работы. 
3. Набрать материал для  создания контента, используя пространство музея.
4. Подготовить речь для преставления проекта группы.
	Переходим к практической части нашего занятия.
Наша редакция запускает мультимедийный проект «За кулисами побед: непридуманные истории российского спорта». Ваша задача — создать контент, который покажет спорт с неожиданной стороны. 
Сейчас мы поделимся на группы. Каждая группа будет выполнять свое задание в выпавшей локации.

Задания представлены под разные медиаспециальности (см. задания ниже). Необязательно делить строго на 4 группы или каждой давать отдельное задание. Вы можете поделить класс на большее количество групп, ученики могут выбрать задание, которое им интереснее всего выполнить, — и неважно, что его уже выбрала другая группа. 
Чтобы ученикам было проще сориентироваться в залах музея, можно дать разыграть локации выполнения случайным образом (распечатать названия залов и предложить вытянуть по варианту).
В ходе этой практики важно отработать именно навыки командной работы. Но если в классе есть неисправимый интроверт — задание может выполняться и индивидуально. Главное при делении на группы и распределении заданий — создать условия для поисковой и креативной работы.
	1 час

	Часть 4: Питчинг и обсуждение

	Зал «Загадка»
	
	· Группы по очереди представляют свои работы.
· Короткое обсуждение по вопросам:
· Какой проект наиболее детально разработан среди представленных?
· С какими трудностями столкнулись во время выполнения работы?
Итоги практической работы в музее обязательно отправлять на почту проектного офиса медиаклассов mediaclass@mgpu.ru. 
Проекты можно доделать в течение недели после проведения экскурсии. Это подтверждение того, что формат мероприятия соблюден и экскурсия будет засчитана в образовательный маршрут.
	30 мин



Залы Музея спорта для жеребьевки

Зал «Хоккей»
Зал «Футбол»
Зал «Технические виды спорта»
Зал «Зарождение спорта»
Зал «Фехтование»
Зал олимпийской славы

Практические задания для групп:

	Группа 1: Команда новостей и репортажа

Задание:
Снять 1,5–2-минутный видеорепортаж с места событий об одном уникальном экспонате. Подготовить короткую речь для представления своего проекта.

Суть: 
Выбрать один предмет с историей (например, мяч с легендарного матча, разбитые лыжи, первый олимпийский факел). Репортер на камеру представляет его, рассказывает его историю, берет интервью у другого участника группы, играющего роль эксперта-историка или даже самого спортсмена.
Что отрабатываем: Навык работы в кадре, умение импровизировать, операторскую работу, создание динамичного сюжета.
	Группа 2: Команда социальных медиа и инфографики

Задание: 
Разработать контент-план для недельного ведения Telegram-канала или группы VK 

Суть: 
Придумать название паблика. Написать план публикаций на неделю (включая 3 еженедельных рубрик, темы и краткое описание публикаций на каждый день, 2-3 полных текста постов). Продумать стратегию вовлечения аудитории.
Что отрабатываем: Упаковку информации, визуальное мышление, стратегию ведения соцсетей.

Примеры тем и форматов публикаций:
— Пост-инфографику: «Эволюция хоккейной клюшки за 50 лет» (сфотографировать экспонаты и наложить текст).
— Reels: «3 самых неожиданных спортивных экспоната» (динамичный обзор).
— Опрос для Stories: «Какой вид спорта требует самой большой силы воли?»
— Текстовый пост: «Письмо из прошлого» — оцифровать и опубликовать отрывок из реального письма спортсмена.


	Группа 3: Команда портретного очерка и интервью

Задание: 
Подготовить текст портретного очерка (500–600 слов) и симуляцию интервью с легендой спорта. Подготовить короткую речь для представления своего проекта.

Суть: 
Выбрать одного спортсмена (по экспозиции). Изучить его награды, личные вещи. Написать текст, который не только рассказывает о его спортивных достижениях, но и раскрывает характер героя. Затем разыграть перед камерой 2–3 самых важных,
по мнению участников группы, вопроса к этому человеку.
Что отрабатываем: Навык исследования, написания текста, формулировки глубоких, небанальных вопросов.
	Группа 4: Команда спортивных комментаторов

Задание: 
Озвучить архивные видеокадры или сделать закадровый репортаж
по фотографии.

Суть: 
Выбрать историческое спортивное событие из материалов экспозиции (например, финальный гол в олимпийском матче по фото или короткому видео без звука). Написать и начитать на диктофон энергичный, эмоциональный комментарий, как если бы это была прямая трансляция. Передать накал страстей, описать действие.
Что отрабатываем: 
Ораторское мастерство, работу с голосом, умение быстро описывать событие, создание эффекта присутствия.




